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	Q. 미용 의료기기 도대체 왜 잘 팔리나요?
	A. 가성비 있는 국내 제품의 해외 진출입니다. 
	해외 오리지널 장비 특허 만료로 국내에서 카피 제품이 출시되고, 국내 시장이 테스트베드로서 작용하여 국내 시장에서 성능이 입증됩니다. 테스트 과정에서 개선을 통해 오리지널 제품보다 좋은 성능의 제품이 출시됩니다. 국내에서 성능 평가를 마친 기업들은 해외 진출을 개시합니다. 미국과 같은 선진국 진출도 좋은 방안이 되지만, 구매력이 낮은 신흥국(K문화에 대한 관심도가 높으면 더 좋음)을 겨냥하여 진출합니다. 구매력으로 인하여 오리지널 장비에 대한 구매를 꺼리던 신흥국에선 유사한 성능의 한국 제품을 선호하게 됩니다. 임플란트가 해외 진출 보여주었던 사례처럼 중저가 제품을 기반으로 신흥국을 공략하는 정책과 유사합니다. 
	보톡스와 필러, 혹은 성형수술로 시술하던 시대에서 다양한 에너지원을 기반으로 한 장비들이 소개되었고 중저가 제품 출시로 인한 시술 가격 인하가 이루어지고 이는 미용 의료 시술의 대중화로 나타났습니다. 

